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บทน า 

จำกสภำพกำรผลิตทำงกำรเกษตรที่มีผลผลิต
เป็นจ ำนวนมำก ประกอบกับลักษณะผลผลิตทำง
กำรเกษตรที่มีระยะเวลำกำรเก็บรักษำสั้น ท ำให้
เกษตรกรต้องเร่งกระจำยผลผลิตภำยในระยะเวลำ
จ ำกัด โดยขำยผลผลิตผ่ำนพ่อค้ำคนกลำงเพ่ือลด
ควำมเสียหำยที่จะเกิดขึ้นกับผลผลิต ส่ งผลให้
เ กษตรกร ไม่ มี อ ำน ำจต่ อรองรำคำและ ได้ รั บ
ค่ำตอบแทนที่ไม่เป็นธรรม  ดังนั้น กำรเพ่ิมทำงเลือก
ให้เกษตรกรโดยเฉพำะในเกษตรกรรำยย่อยได้มี
ช่องทำงตลำดในกำรกระจำยผลผลิตผ่ำนตลำด
เกษตรกร หรือ Farmers’ Market  ซึ่งเป็นสถำนที่
จ ำหน่ำยสินค้ำที่ เกษตรกรสำมำรถน ำผลผลิตมำ
จ ำหน่ำยแก่ผู้บริโภคได้โดยตรงตำมสถำนที่ และ
ระยะเวลำที่ก ำหนด จะเป็นโอกำสให้เกษตรกรได้มี
ทำงเลือก โดยมีช่องทำงกำรตลำดเป็นของตนเอง  
อันจะส่งเสริมให้เกษตรกรได้รับรำยได้เพ่ิม (ส ำนักงำน
เศรษฐกิจกำรเกษตร, 2558ข, น. 1 ; จุฑำทิพย์ ภัทรำวำท, 
2557ก, น. 1) ประกอบกับกระแสควำมต้องกำรของ
ผู้บริ โภคที่ต้องกำรควำมปลอดภัยด้ ำนอำหำร  
กำรเข้ำถึงผลผลิตในท้องถิ่น และทรำบแหล่งที่มำด้วย
แล้ว จึงท ำให้ตลำดเกษตรกรมีกำรพัฒนำอย่ำง
ต่อเนื่อง โดยเป็นพื้นที่ส ำคัญในกำรเชื่อมโยงกำรสร้ำง
ปฏิสัมพันธ์แลกเปลี่ยนควำมรู้ระหว่ำงเกษตรกรกับ
ผู้บริโภค และเป็นกำรสนับสนุนเกษตรกรในท้องถิ่น 
(Pavia,  2009)  ตลอดจนเป็นกลไกส ำคัญของ
เศรษฐกิจชุมชนในกำรสร้ำงสรรค์เศรษฐกิจ สังคม
และสร้ำงคุณค่ำ และมูลค่ำเพ่ิมแก่สินค้ำที่ผลิตใน
ชุมชนให้เกิดกำรหมุนเวียนเศรษฐกิจชุมชน (จุฑำทิพย์  
ภัทรำวำท, 2557ข, น. 27)   
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ตลำดเกษตรกร หรือ Farmers’ Market เกิดขึ้นในทุกประเทศท่ัวโลก (จุฑำทิพย์  ภัทรำวำท, 2557ข,  
น. 26) โดยมีรูปแบบทีห่ลำกหลำยและจ ำแนกตำมปัจจัยที่แตกต่ำงกัน (Phillips, 2007, p. 3) เช่น  

 จ ำแนกตำมที่ตั้ง หรือจ ำแนกตำมโครงสร้ำง เช่น ตลำดเกษตรกรกลำงแจ้ง (open air 
market)  ตลำดในอำคำร (market hall) และตลำดในท้องถิ่น (market districts)   

 จ ำแนกตำมสินค้ำในตลำด เช่น สินค้ำที่เกษตรกรน ำมำจ ำหน่ำยเอง (grower only)  สินค้ำ
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (green)  สินค้ำอินทรีย์ (organic)  

 จ ำแนกตำมผู้ค้ำ เช่น ผู้ค้ำเป็นเกษตรกรเท่ำนั้น หรือตลำดเกษตรกรบำงแห่งอนุญำตให้ผู้ค้ำ
เป็นผู้รับซื้อจำกเกษตรกรและน ำมำจ ำหน่ำย หรือน ำมำแปรรูปเพื่อขำยต่อ   

 จ ำแนกตำมควำมต้องกำรของชุมชน เช่น (1) รูปแบบตลำดนัดเสำร์-อำทิตย์  (2) รูปแบบ
ตลำดขำยส่ง  (3) รูปแบบตลำดที่จ ำหน่ำยตำมเทศกำล  (4) รูปแบบของเคำน์เตอร์ในสหกรณ์ และ (5) 
รูปแบบตลำดเกษตรกรในห้ำงสรรพสินค้ำ (จุฑำทิพย์ ภัทรำวำท, 2557ก, น. 2-6) 

 จ ำแนกตำมกำรด ำเนินงำน ได้แก่ (Bord Bia, 2007, pp. 8-9) 
(1) ตลำดเทศบำล (Municipal markets) บริหำรจัดกำรโดยเจ้ำหน้ำที่ท้องถิ่น โดย

ด ำเนินกำรในพ้ืนทีส่ำธำรณะ เช่น ลำนจอดรถ ย่ำนจัตุรัส ศำลำกลำง เป็นต้น และเก็บค่ำใช้จ่ำยเล็กน้อย  
เพ่ือสนับสนุนกำรมีส่วนร่วม 

(2)  ตลำดเอกชน (Private markets) ด ำเนินกำรโดยบริษัทเอกชน และมีกำรเก็บค่ำใช้จ่ำย 
(3) ตลำดผู้ประกอบกำรค้ำ (Traders’ markets) อนุญำตให้มีกำรขำยตำมวันที่ก ำหนด 

และบำงแห่งไม่เก็บค่ำใช้จ่ำย 
(4) ตลำดชนบท (Country markets) เป็นตลำดที่ด ำเนินกำรโดยสมำคมแม่บ้ำน (Irish 

Countrywomen’s Association) โดยขำยผลผลิตที่ปลูกเองในบ้ำน หรือเป็นผลผลิตที่ผลิตจำกฟำร์ม  
(5) ตลำดที่ด ำเนินกำรโดยสหกรณ์ หรือชุมชน (Co-operatively run or community-

base  markets) ด ำเนินกำรโดยกลุ่มผู้ผลิต หรือชุมชนที่ไม่มุ่งหวังผลก ำไร 
(6) ตลำดในศูนย์กำรค้ำ (Shopping centre markets) โดยศูนย์กำรค้ำ ซุปเปอร์มำร์เก็ต 

มีกำรจัดพ้ืนที่ตลำดเกษตรกรบริเวณลำนจอดรถ  
(7) ตลำดเทศกำล (Event  markets) มีกำรด ำเนินกำรในวันส ำคัญของปี หรืองำน

เทศกำลของชุมชน  

ตลำดเกษตรกรมีส่วนส ำคัญในกำรสนับสนุนเศรษฐกิจชุมชน ท ำให้เกิดกำรจ้ำงงำน สร้ำงรำยได้ โดยทุก ๆ  
100 ดอลลำร์สหรัฐฯ ที่ใช้จ่ำยในตลำดเกษตรกรนั้น จะอยู่ที่เศรษฐกิจชุมชน 62 ดอลลำร์สหรัฐฯ  และอยู่ที่รัฐ  
99 ดอลลำร์สหรัฐ ฯ เกิดกำรสร้ำงงำนที่เกี่ยวกับกำรขำยของเกษตรกรท้องถิ่น 13 งำน (full time jobs) ต่อรำยได้  
1 ล้ำนดอลลำร์สหรัฐฯ  และสร้ำงงำนอ่ืนที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับกำรขำยอีก 3 งำน (Farmers Market Coalition, 
2017)  และจำกรำยงำนกำรศึกษำผลกระทบทำงเศรษฐกิจของตลำดเกษตรกรภำยในมหำวิทยำลัย 
(University of the District of Columbia) ค.ศ. 2015 ซึ่งเป็นตลำดเกษตรกรที่ตั้งอยู่ภำยในวิทยำเขต 
(Van Ness  Campus) มีร้ำนค้ำจ ำนวน 9 ร้ำน ในพ้ืนที่ 1,600 ตำรำงฟุต เปิดเฉพำะวันเสำร์ในช่วงเดือน
พฤษภำคม – พฤศจิกำยน (26 วันต่อปี)  ประมำณกำรว่ำตลำดเกษตรกรจะมีรำยได้ต่อปี 140,600 ดอลลำร์
สหรัฐ ฯ สร้ำงรำยได้ให้กับธุรกิจใกล้เคียง (nearby businesses)  6,830 ดอลลำร์สหรัฐฯ ต่อวัน หรือ 
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177,574 ดอลลำร์สหรัฐ ฯ ต่อปี และมีกำรกระจำยรำยได้จำกภำษีอำกร 17,757 ดอลลำร์สหรัฐ ฯ  
สู่ท้องถิ่นหรือรัฐ  รวมทั้งสร้ำงผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจในเขต Columbia  432,717 ดอลลำร์สหรัฐฯ  หรือ
รำยได้ต่อคน 44,220 ดอลลำร์สหรัฐ ฯ (Hu, Zendehdel, & Jones, 2016, pp. 1-7)  ในขณะทีต่ลำด Pike 
Place Market ซึ่งเป็นตลำดขนำดใหญ่ และเป็นตลำดเกษตรกรที่เก่ำแก่และมีชื่อเสียงในรัฐ Washington 
ประกอบด้วยธุรกิจร้ำนค้ำเช่ำ ร้ำนงำนฝีมือ และตลำดเกษตรกร โดยตลำด Pike Place Market มีรำยได้รวม 
86.8 ล้ำนดอลลำร์สหรัฐ ฯ ใน ค.ศ. 2002 โดยคิดเป็นรำยได้ที่มำจำกตลำดเกษตรกร 2.3 ล้ำนดอลลำร์
สหรัฐฯ หรือร้อยละ 2.6 ของรำยได้ท้ังหมด และท ำให้เกิดกำรจ้ำงงำนในส่วนของเกษตรกรและคนที่เกี่ยวข้อง
กับงำนประดิษฐ์ประมำณ 300-500 คนในช่วงฤดูร้อน ขณะที่กำรจ้ำงงำนในช่วงฤดูหนำวจะลดลง โดยมีกำร
จ้ำงงำนในส่วนของเกษตรกรและคนที่ เกี่ยวข้องกับงำนประดิษฐ์ ประมำณ 100-200 งำน (Berk & 
Associates, 2004, pp. 9,12) ส ำหรับตลำดเกษตรกรตำมโครงกำรตลำดเกษตรกร ภำยใต้กำรก ำกับดูแล
ของกรมส่งเสริมกำรเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ มีมูลค่ำกำรจ ำหน่ำยผ่ำนตลำดเกษตรกร  
(พ.ศ.2558 – เมษำยน พ.ศ. 2560) รวมจ ำนวน 277,600,677 บำท มีร้ำนค้ำสะสมในมกรำคม – เมษำยน 
พ.ศ. 2560 จ ำนวน 18,472 ร้ำน (กรมส่งเสริมกำรเกษตร, 2560)   

ตลำดเกษตรกรยังสะท้อนให้เห็นถึงควำมเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนและพ้ืนที่ (Ostrom & Donovan, 
2013, p. 48) โดยตลำดเกษตรกรแต่ละพ้ืนที่นั้นมีควำมหลำกหลำยและมีเอกลักษณ์ที่แตกต่ำงกันตำมกลุ่ม
ลูกค้ำเป้ำหมำย ประเภทของสินค้ำ และกำรด ำเนินงำน (Jolly, 2005, pp. 2- 3) (ตำมตำรำงท่ี 1)   

ตารางที่ 1 ตัวอย่างตลาดเกษตรกรใน San Francisco สหรัฐอเมริกา 

ตลาดเกษตรกร 
(Farmers’ market) 

The Ferry Plazza 
Farmers’ market 

The UN Plazza 
Farmers’ market 

The Alemany  
Farmers’ market 

กลุ่มลูกค้า - ลูกค้ำระดับรำยได้  
  ปำนกลำง – สูง 
- กลุ่มนักท่องเที่ยว 

กลุ่มลูกค้ำเอเซีย กลุ่มลูกค้ำระดับ 
รำยได้ต่ ำ -ปำนกลำง 

ประเภทสินค้า สินค้ำอินทรีย์ที่มีคณุภำพ
และรำคำสูง 

พืชผักเอเชีย เช่น 
ผักกวำงตุ้ง ถั่วฝักยำว  
ตะไคร้ ฯลฯ เครื่องปรุง
อำหำรแถบเอเซยี 
  

-สินค้ำมีควำมหลำกหลำย 
 สินค้ำประเภทอินทรีย ์
 และไม่อินทรีย ์
-คุณภำพสินค้ำปำนกลำง-  
 ดีมำก/รำคำสินค้ำปำนกลำง 

การด าเนินงาน -ตลำดเปิดช่วงต้นฤด ู
 ใบไมผ้ลิ – ปลำยฤดูใบไม้ร่วง 
-จ ำหน่ำยอำหำรที ่
 หลำกหลำยจำก 
 ร้ำนอำหำรในท้องถิ่น 

-ตลำดเปิดทุกวันพุธ และ  
 วันอำทิตย์ตลอดป ี 
-กำรวำงสินค้ำมลีักษณะ 
 เป็นกอง (ไม่แยกเป็นกล่อง)  

ตลำดเปิดทุกวันเสำรต์ลอดป ี

ที่มา : รวบรวมจำก Jolly, 2005, pp. 2-3 ; Morgan, 2012 ; Gagliardi, 2015 

ดังนั้น ตลำดเกษตรกรจึงนับเป็นอีกหนึ่งตลำดทำงเลือกที่มีควำมส ำคัญต่อเกษตรกร ผู้บริโภค และ
ชุมชน โดยเกษตรกรในฐำนะผู้ผลิตได้มีโอกำสสร้ำงช่องทำงกำรตลำด พร้อมทั้งได้ศึกษำเรียนรู้ถึงควำม
ต้องกำรของผู้บริโภค และวำงแผนกำรผลิตให้ตรงกับควำมต้องกำรของตลำด  อันจะเป็นกำรพัฒนำ
ควำมสำมำรถด้ำนกำรตลำดของเกษตรกร และสร้ำงควำมเข้มแข็งให้กับเกษตรกร  ขณะเดียวกันผู้บริโภค

http://www.sfgate.com/author/miriam-morgan/
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ได้รับผลผลิตที่มีควำมสดใหม ่มีควำมหลำกหลำยของผลผลิต และสำมำรถตรวจสอบแหล่งทีม่ำของผลผลิตได้ 
ซึ่งจะส่งผลต่อควำมเชื่อมั่นต่อกำรบริโภค อีกทั้งรูปแบบ ประเภทสินค้ำ และกำรด ำเนินงำนของตลำด
เกษตรกรที่มีควำมเป็นเอกลักษณ์สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชุมชนอันเป็นเสน่ห์ดึงดูดแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งจะสร้ำง
อำชีพและน ำรำยไดใ้ห้เกิดข้ึนต่อคนในชุมชนส่งผลต่อกำรหมุนเวียนเศรษฐกิจภำยในชุมชนต่อไป 

นโยบายสนับสนุนตลาดเกษตรกรจากภาครัฐ 

 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได้ก ำหนดแนวนโยบำยตลำดเกษตรกรขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2557 โดยมี
วัตถุประสงคข์องกำรด ำเนินงำนตลำดเกษตรกร ดังนี้  

1. เพ่ือจ ำหน่ำยผลิตผลทำงกำรเกษตรและผลิตภัณฑ์ทำงเกษตร โดยเกษตรกรหรือสถำบันเกษตรกร
เป็นผู้จ ำหน่ำยโดยตรง   

2. เพ่ือเสนอขำยผลิตผลหรือผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภำพ และควำมปลอดภัยที่ผ่ำนกำรรับรองโดยระบบ
ต่ำง ๆ เช่น กำรผลิตกำรเกษตรที่ดี (Good Agricultural Practice : GAP) กำรแปรรูปที่ดี (Good Manufacturing 
Practice : GMP) ฯลฯ  

3. เพ่ือเปิดตัวผลิตผลหรือผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่ หรือได้รับกำรพัฒนำโดยกำรบรรจุภัณฑ์ หรือที่มี
คุณลักษณะเฉพำะของท้องถิ่น  

4. เพ่ือให้ภำคเอกชนในจังหวัดได้มีโอกำสร่วมมือในกำรจัดกำรตลำดเกษตรกรในลักษณะที่
รับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility : CSR)   

ตำมนโยบำยตลำดเกษตรกรได้มุ่งเน้นให้ผู้ผลิตและจัดจ ำหน่ำยสินค้ำ เป็นเกษตรกรที่ขึ้นทะเบียนกับ
หน่วยงำนภำครัฐ เช่น กรมส่งเสริมกำรเกษตร  กรมส่งเสริมสหกรณ์ กรมประมง กรมปศุสัตว์ กรมกำรข้ำว 
กรมวิชำกำรเกษตร ฯลฯ และเป็นเกษตรกร หรือสมำชิกขององค์กรเกษตรกร วิสำหกิจชุมชน กลุ่มเกษตรกร  
สถำบันเกษตรกร สหกรณ์กำรเกษตร รวมทั้งเป็นเกษตรกรหรือสมำชิกฯ ที่มีพ้ืนที่กำรผลิตสินค้ำในจังหวัด
ที่ตั้งตลำดหรือจังหวัดใกล้เคียงที่รับควำมเห็นชอบจำกผู้จัดกำรตลำดเกษตรกร 

ส ำหรับลูกค้ำกลุ่มเป้ำหมำย เป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีควำมรู้ควำมเข้ำใจหรือมีควำมตระหนักในเรื่อง 
สุขภำวะที่ดี และควำมปลอดภัยด้ำนอำหำร   เพ่ือให้ได้มำซึ่งสินค้ำที่มีคุณภำพ มีมำตรฐำนปลอดภัยต่อกำร
บริโภค และมีคุณค่ำทำงโภชนำกำร รวมทั้งให้ควำมส ำคัญมุ่งเน้นกลุ่มผู้บริโภคที่มีอ ำนำจซื้อสูง ซึ่งสำมำรถซื้อ
สินค้ำและผลิตภัณฑ์เกษตรที่จ ำหน่ำยในรำคำที่สะท้อนต้นทุนกำรผลิตที่แท้จริง 

กำรก ำหนดคุณลักษณะผลผลิตสินค้ำและผลิตภัณฑ์ทำงกำรเกษตร ต้องผ่ำนกำรรับรองมำตรฐำน
จำกหน่วยงำนรับรอง และมีบรรจุภัณฑ์ที่แสดงรำยละเอียดของสินค้ำ ซึ่งเป็นสินค้ำและผลิตภัณฑ์ที่ผลิตและ
จ ำหน่ำยโดยเกษตรกร กลุ่มเกษตรกร วิสำหกิจชุมชน สถำบันเกษตรกร สหกรณ์ในพ้ืนที่จังหวัดที่ตั้งตลำด 
และพ้ืนที่ใกล้เคียง ที่ผู้จัดกำรตลำดเกษตรกรอนุญำตให้น ำมำจ ำหน่ำย และเป็นสินค้ำที่มีมูลค่ำ ผ่ำนกำรสร้ำง
ตรำสินค้ำ (Brand) และมีกำรสร้ำงเรื่องรำวของสินค้ำเพ่ือสร้ำงควำมแตกต่ำงของสินค้ำในตลำดเกษตรกร
ลักษณะพ้ืนที่ด ำเนินกำรและรูปแบบตลำดเกษตรกร  ก ำหนดให้ใช้แหล่งชุมชนในเมือง หรือสถำนที่รำชกำร
ในเมืองเพ่ือดึงดูดคนในเมืองให้มำเยี่ยมชมหรือซื้อผลิตผลและผลิตภัณฑ์จำกผู้ผลิต  โดยที่ตั้งของตลำดมีควำม
สะอำด สวยงำม ปลอดภัย และมีควำมต่อเนื่อง ควรเปิดเฉพำะวันเสำร์อำทิตย์ในชั้นเริ่มต้น และในส่วนของ
อุปกรณ์กำรตลำดควรสร้ำงควำมร่วมมือกับภำคเอกชน เปิดโอกำสให้เอกชนมอบอุปกรณ์กำรตลำด โดยมี
ภำพลักษณ์ในกำรน ำเสนอคล้ำยคลึงกันทั้งประเทศ เพ่ือให้ผู้บริโภคคุ้นเคยและจดจ ำสัญลักษณ์ของตลำด 
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(Brand Loyalty) ทั้งนี้ ภำคเอกชนที่เข้ำร่วมโครงกำรอำจได้รับกำรตอบแทนโดยใช้สัญลักษณ์สินค้ำหรือ
บริกำรของตนควบคู่ไปกับตรำสัญลักษณ์ของตลำดเกษตรกร (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2558ก, น. 1-3) 

งบประมาณสนับสนุนโครงการตลาดเกษตรกร 

 ตลำดเกษตรกรเป็นส่วนหนึ่งของแผนงำนยุทธศำสตร์ส ำคัญต่อเนื่องและภำรกิจพ้ืนฐำนในส่วนของ
กำรพัฒนำเกษตรกรและสหกรณ์ ซึ่งโครงกำรตลำดเกษตรกรมีสำระส ำคัญ เพ่ือจ ำหน่ำยผลผลิตทำงกำร
เกษตรโดยเกษตรกร และ/หรือสถำบันเกษตรกร รวมทั้งกำรจัดตลำดสินค้ำเกษตรในระดับพ้ืนที่ เพ่ือเป็น
ช่องทำงกำรตลำดให้กับเกษตรกรพบผู้บริโภคโดยตรง และขยำยโอกำสทำงกำรตลำดให้กับเกษตรกร โดยมี
หน่วยงำนภำครัฐที่เกี่ยวข้องได้รับงบประมำณสนับสนุนกำรด ำเนินงำนตำมโครงกำร ดังนี้ (ส ำนักงำน
เศรษฐกิจกำรเกษตร, 2559, น. 23, 26, 84) 
 กรมประมง : สนับสนุนเกษตรกรน ำผลผลิตมำจ ำหน่ำยที่ตลำดเกษตรกร เพ่ือให้ประชำชนได้บริโภค
สินค้ำเกษตรที่มีคุณภำพ  สนับสนุนให้เกษตรกรด้ำนกำรประมงได้มีโอกำสน ำสินค้ำของตนเองเข้ำมำจ ำหน่ำย
ในตลำดเกษตรกร  โดยประชำสัมพันธ์ให้เกษตรกรน ำสินค้ำประมงที่มีคุณภำพมำจ ำหน่ำยในตลำดเกษตรกร
และให้บริกำรตรวจสอบคุณภำพสินค้ำประมง 

กรมส่งเสริมการเกษตร : ส่งเสริมให้เกษตรกรจ ำหน่ำยผลผลิตสินค้ำเกษตร ที่ผลิตตำมระบบกำร
ผลิตสินค้ำเกษตรที่ดีมีคุณภำพ รวมทั้งพัฒนำควำมรู้ รูปแบบของตลำดเกษตรกร และศักยภำพของเกษตรกร  
ตลอดจนประชำสัมพันธ์ สร้ำงและส่งเสริมเครือข่ำยแปลงใหญ่ตลำดเกษตรกร 

กรมส่งเสริมสหกรณ์ : ตลำดเกษตรกรของสหกรณ์/กลุ่มเกษตรกร (Co-op Market) สนับสนุนให้
สหกรณ์จัดตั้งตลำดเกษตรกรในกำรแก้ไขปัญหำด้ำนกำรตลำด รวมทั้งจัดกำรด้ำนอ่ืน ๆ  ร่วมกับเกษตรกรที่
เป็นสมำชิกของสหกรณ์  สหกรณ์/กลุ่มเกษตรกร 
                 หน่วย : ล้ำนบำท 

หน่วยงาน 2559 2560 
กรมประมง   10.11 6.91 
กรมส่งเสริมกำรเกษตร   13.49 13.46 
กรมส่งเสริมสหกรณ์   4.31 5.41 
รวม 27.91 25.78 

 

ที่มา :  รวบรวมจำกส ำนักงำนเศรษฐกิจกำรเกษตร, 2558ก, น. 66-67 ; ส ำนักงำนเศรษฐกิจกำรเกษตร, 2559, น. 84 

ผลการด าเนินงานโครงการตลาดเกษตรกร 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ได้จัดท ำโครงกำรตลำดเกษตรกรใน 77 จังหวัด โดยในระหว่ำง  
วันที่ 26 มกรำคม – 30 กันยำยน พ.ศ. 2558  มีมูลค่ำกำรซื้อ-ขำยสินค้ำเกษตรผ่ำนตลำดเกษตรกร  
รวม 1,415.48 ล้ำนบำท และจำกกำรประเมินโครงกำรตลำดเกษตรกร พบว่ำเกษตรกรน ำสินค้ำมำจ ำหน่ำย
เฉลี่ย 37 รำยต่อตลำด (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2558ข, น. 33)   

ส ำหรับกำรด ำเนินกำรโครงกำรตลำดเกษตรกรของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ในปีงบประมำณ พ.ศ. 2560 
(ตุลำคม พ.ศ. 2559 - มีนำคม พ.ศ. 2560) ภำยใต้กำรด ำเนินกำรของกรมส่งเสริมกำรเกษตร กรมส่งเสริม
สหกรณ์ และกรมประมง มีผลกำรด ำเนินงำน สรุปดังนี้ (ส ำนักงำนเศรษฐกิจกำรเกษตร, 2560, น. 66-67) 
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แผนปฏิบัติงาน หน่วย เป้าหมาย จ านวน ร้อยละ 
กรมส่งเสริมการเกษตร 

1. จ ำนวนตลำดที่ด ำเนินกำร 
2. พัฒนำควำมรู้และศักยภำพของ

เจ้ำหน้ำท่ี 
3. พัฒนำควำมรู้และศักยภำพของ

เกษตรกร 
4. พัฒนำตลำดเกษตรกร 
5. สร้ำงและส่งเสรมิเครือข่ำย 

ตลำดเกษตร 
6. ประชำสมัพันธ์ตลำดเกษตรกร 
7. พัฒนำข้อมูลตลำดเกษตรกร 

 
จังหวัด 
ครั้ง 

 
รำย 

 
แห่ง 
แห่ง 

 
แห่ง 
เรื่อง 

 
77 
3 
 

1,155 
 

77 
854 

 
1 
1 

 
77 
3 
 

977 
 

66 
500 

 
- 
1 

 
100 
100 

 
84.59 

 
85.71 
58.55 

 
- 

100 
      งบประมาณเบิกจ่าย บาท 13,459,000 4,334,766 32.21 
กรมประมง 

1. จ ำนวนตลำดที่ด ำเนินกำร 
 

จังหวัด 
 

50 
 

49 
 

98.00 
2. จัดท ำแบบสอบถำมและส ำรวจ

ควำมพึงพอใจของผู้บริโภค 
แบบ 18,480 

 
10,331 55.90 

3. จัดจ ำหน่ำยสินค้ำประมงท่ีมีคณุภำพ ครั้ง 2,000 1,255 62.75 
     งบประมาณเบิกจ่าย บาท 6,914,700 1,177,978 17.04 
กรมส่งเสริมสหกรณ์ 

1. เกษตรกรไดร้ับประโยชน์จำกกำรมี
สถำนท่ีจ ำหน่ำยสินค้ำเกษตร 

 
รำย 

 
900 

 
600 

 
66.67 

2. เกษตรกรมีรำยไดเ้พิ่มขึ้นจำกกำรน ำ
สินค้ำเกษตรมำจ ำหน่ำยในตลำด
โดยไม่ผำ่นคนกลำง 

บำท/
วัน/คน 

550 600 109.09 

3. ประเมิน/คดัเลือกสหกรณ์เป้ำหมำย แห่ง 30 30 100.00 
4. ช้ีแจงแนวทำงกำรด ำเนินงำน แห่ง 30 30 100.00 
5. จัดท ำแผนพัฒนำตลำดสินค้ำเกษตร แห่ง 16 4 25.00 
6. สนับสนุนกำรด ำเนินงำน/พัฒนำ

ศักยภำพ/ประชำสมัพันธ์ 
แห่ง 30 - - 

7. จัดกิจกรรมเปดิตลำดสินค้ำเกษตร แห่ง 30 - - 
      งบประมาณเบิกจ่าย บาท 5,339,800 - - 

 
ที่มา : รำยงำนกำรตดิตำมผลกำรด ำเนินงำนตำมนโยบำยส ำคญัของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์. (น. 66-67), โดย         
ส ำนักงำนเศรษฐกิจกำรเกษตร, 2560, http://www2.oae.go.th/EVA/download/success/re_port60-Q2.pdf 

  

 จำกรำยงำนกำรประเมินผลโครงกำรตลำดเกษตรกร แนวทำงกำรพัฒนำตลำดเกษตรกร 77 จังหวัด 
พบว่ำ เป็นเกษตรกรตัวจริงที่น ำสินค้ำมำจ ำหน่ำย ประกอบด้วย เกษตรกรรำยย่อย กลุ่มเกษตรกร และ
วิสำหกิจชุมชน และสินค้ำที่น ำมำจ ำหน่ำยมีลักษณะคล้ำยคลึงกับสินค้ำในตลำดทั่วไป แต่สินค้ำส่วนใหญ่จะมี
กำรบรรจุภัณฑ์เพ่ิมข้ึนและมีกำรแสดงรำยละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ ในขณะที่สินค้ำที่จ ำหน่ำยในตลำดได้รับรอง
มำตรฐำนเพียงร้อยละ 44.24 และจำกกำรประเมิน พบว่ำกำรมีส่วนร่วมของภำคเอกชนในกำรจัดกำรตลำด
เกษตรกรในลักษณะที่รับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility : CSR) ยังค่อนข้ำงน้อย 
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(ร้อยละ 46.68)  และมีข้อค้นพบที่ส ำคัญ ได้แก่ (1) ด้ำนสินค้ำ สินค้ำในตลำดเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นสินค้ำสดใหม่ 
มีคุณภำพ แต่ยังไม่ได้มำตรฐำนกำรรับรองตำมระบบต่ำง ๆ เนื่องจำกมีข้อจ ำกัดในด้ำนฤดูกำลและบำงชนิดมี
ตลำดรองรับอยู่แล้ว และยังไม่มีเรื่องรำว (story) ที่มำของสินค้ำ ประกอบกับบรรจุภัณฑ์ยังไม่สวยงำม โดย
ประเภทสินค้ำส่วนใหญ่เป็นสินค้ำพืช ผัก ผลไม้ และสินค้ำแปรรูป  (2) ด้ำนรำคำ ส่วนใหญ่รำคำใกล้เคียงกัน 
ไม่แตกต่ำงอย่ำงชัดเจนระหว่ำงตลำดเกษตรกรและตลำดทั่วไป (3) ด้ำนสถำนที่ ส่วนใหญ่สำมำรถจัดตลำด
ต่อเนื่องได้ แต่อำจมีปัญหำในช่วงฤดูฝน ในด้ำนรูปแบบกำรจัดตลำดยังไม่สวยงำมและไม่เป็นรูปแบบเดียวกัน 
กำรแบ่งโซนสินค้ำยังคงมีปัญหำท ำให้ไม่สำมำรถแบ่งโซนสินค้ำได้อย่ำงชัดเจน (4) ด้ำนกำรประชำสัมพันธ์ 
พบว่ำ ผู้ซื้อส่วนใหญ่เป็นรำยเดิม เนื่องจำกกำรประชำสัมพันธ์ยังมีน้อยและไม่ต่อเนื่อง ผู้บริโภคส่วนใหญ่
ทรำบข่ำวจำกสื่อบุคคลมำกกว่ำสื่ออ่ืน ๆ และ (5) ด้ำนกำรมีส่วนร่วมของภำคเอกชนยังมีน้อย เนื่องจำกตลำด
บำงแห่งมีที่ตั้งไม่ถำวร ท ำให้ขำดควำมชัดเจนในกำรประสำนกับภำคเอกชน โดยมีข้อเสนอแนะจำกกำร
ประเมินให้มีกำรพัฒนำสินค้ำด้ำนกำรรับรองมำตรฐำน และพัฒนำบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง
หรือผู้จัดกำรตลำด ควรให้ค ำแนะน ำด้ำนกำรตลำดแก่เกษตรกร โดยเฉพำะกำรก ำหนดรำคำสินค้ำให้
สอดคล้องกับต้นทุน พร้อมปรับภำพลักษณ์ของสินค้ำให้เหมำะสมกับรำคำที่ก ำหนด  กำรน ำสินค้ำที่เป็น
เอกลักษณ์มำจ ำหน่ำย เพ่ือเพ่ิมควำมหลำกหลำยของสินค้ำ รวมทั้ง เพ่ิมกำรประชำสัมพันธ์ ตลอดจนให้
ภำครัฐสร้ำงแรงจูงใจให้ภำคเอกชนเข้ำมำมีส่วนร่วมในกำรสนับสนุนกำรจัดตลำดเกษตรกร (ส ำนักงำน
เศรษฐกิจกำรเกษตร, 2558ข, น. 56-58) 

ตลาดเกษตรกรในสหรัฐอเมริกา 

ตลำดเกษตรกรในสหรัฐอเมริกำได้เริ่มต้นขึ้นในศตวรรษที่ 17 เป็นตลำดแบบดั้งเดิมที่เกษตรกรขำย
ผลผลิตให้กับผู้บริโภคโดยตรง แต่ภำยหลังควำมนิยมได้ลดลง เนื่องจำกกำรแพร่กระจำยของอำหำรสมัยใหม่ 
ต่อมำใน ค.ศ. 1970 ตลำดเกษตรกรได้กลับมำฟ้ืนคืนใหม่อีกครั้ง และได้รับควำมนิยมอย่ำงแพร่หลำยใน  
ค.ศ. 1990 (Vecchio, 2009, p. 4) โดยตลำดเกษตรกรได้เพ่ิมจ ำนวนขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง จำกกำรติดตำมของ
หน่วยงำน Agriculture Marketing Service กระทรวงเกษตรสหรัฐฯ พบว่ำใน ค.ศ. 1994 มีจ ำนวนตลำด
เกษตรกร จ ำนวน 1,755 แห่ง และเพ่ิมขึ้นเป็น 8,144 แห่งใน ค.ศ. 2013  มีมูลค่ำกำรซื้อขำยในตลำด
เกษตรกรในแต่ละปีประมำณ 1 พันล้ำนดอลลำร์สหรัฐฯ โดยเกษตรกรหรือผู้ค้ำมีส่วนร่วมในกำรจ่ำย
ค่ำธรรมเนียมหรือเปอร์เซ็นต์ที่ได้จำกกำรขำยส ำหรับกำรใช้พ้ืนที่ตลำด และมีผู้จัดกำรตลำดท ำหน้ำที่เป็น 
ผู้ประสำนงำนกับผู้ค้ำและส่งเสริมกำรตลำด ซึ่งสถำนที่ตลำดเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ย่ำนจัตุรัสในเมือง 
หรือถนนในเมือง โดยเปิดตลำดในช่วงเช้ำหรือช่วงเย็น (Agriculture Marketing Resource Center, 2017)  

ส ำหรับกลุ่มผู้ค้ำในตลำดเกษตรกรจะมีควำมหลำกหลำย ได้แก่ เกษตรกรผู้ผลิตผู้แปรรูป (farmers 
and farmer-processors) ผู้ค้ำอำหำรส ำเร็จรูป (food processors) ผู้ค้ำปลีก (resellers)  ผู้ค้ำที่น ำของสด
มำปรุงอำหำร (prepared food vendors) ผู้ค้ำงำนศิลปะ/งำนประดิษฐ์  (artisans/crafters) โดยมี 
กำรก ำหนดนโยบำยเกี่ยวกับผู้ค้ำในตลำดเกษตรกรแตกต่ำงกัน ตลำดเกษตรกรบำงแห่งอนุญำตให้ผู้ค้ำปลีก 
ทีซ่ื้อผลผลิตจำกเกษตรกรมำขำยต่อ (reseller) เนื่องจำก (1) เป็นผลผลิตที่มีควำมต้องกำร (2) เป็นข้อตกลง
ระหว่ำงเกษตรกร (3) ผู้จัดกำรตลำดได้มีกำรพิจำรณำเป็นกรณี (4) เป็นสินค้ำที่ป้ำยประชำสัมพันธ์ที่ถูกต้อง 
และ (5) เป็นผลผลิตที่ปลูกในพ้ืนที่ ในขณะที่ตลำดเกษตรกรบำงแห่งก ำหนดนโยบำยจ ำกัดจ ำนวนผู้ค้ำบำง
ประเภท เช่น ผู้ค้ำอำหำร (prepared food vendors) และผู้ค้ำงำนประดิษฐ์ เป็นต้น ซึ่งแต่ละตลำดเกษตรกร
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ก ำหนดนโยบำยส ำหรับผู้ค้ำแตกต่ำงกันขึ้นกับภำรกิจ กำรบริหำรจัดกำร ผู้ชื้อ และควำมสำมำรถของผู้ค้ำ 
โดยผลผลิตที่น ำมำจ ำหน่ำยในตลำดเกษตรกร ส่วนใหญ่เป็นสินค้ำจ ำพวก ผัก ผลไม้ ไม้ดอก อำหำรที่เป็น 
แป้งอบ และอ่ืน ๆ เช่น ต้นไม้ ไข่ เนื้อสัตว์ ผลิตภัณฑ์นม อำหำรทะเล ผลิตภัณฑ์แปรรูป อำหำรส ำเร็จ ทั้งนี้ 
ผลิตผลบำงรำยกำร เช่น ไข่ เนื้อสัตว์ ผลิตภัณฑ์นม และธัญพืช มีจ ำหน่ำยในตลำดเกษตรกรบำงแห่ง  
ส ำหรับกำรช ำระสินค้ำในตลำดเกษตรกรสหรัฐฯ สำมำรถช ำระผ่ำนบัตรเครดิต หรือบัตรเดบิต ภำยใต้กำร
สนับสนุนระบบเครือข่ำยไร้สำย (wireless) และแอปพลิเคชันบนโทรศัพท์สมำร์ทโฟน ซึ่งส่งผลให้ยอด 
กำรจ ำหน่ำยเพ่ิมขึ้น (Ostrom & Donovan, 2013, pp. 8-13) รวมทั้งได้มีกำรสนับสนุนตลำดเกษตรกรโดย
บูรณำกำรร่วมกับโครงกำรด้ำนโภชนำกำรของสตรี ทำรก เด็ก (Farmers’ Market Nutrition Program : 
FMNP) ผ่ำนคูปอง หรือแสตมป์อำหำร (food stamp) (Phillips, 2007, p. 8) โดยระหว่ำงปีงบประมำณ 
ค.ศ. 2015 มีเกษตรกร 17,926 รำย ตลำดเกษตรกร 3,390 แห่ง และร้ำนริมทำง (roadside stand) 2,894 แห่ง 
ที่มีส่วนร่วมในกำรรับคูปอง (FMNP coupons) ส่งผลน ำรำยได้ให้แกเ่กษตรกร 14 ล้ำนดอลลำร์สหรัฐฯ (United 
State Department of Agriculture, 2017a)  

นโยบายสนับสนุนตลาดเกษตรกร 

โครงกำรส่งเสริมตลำดเกษตรกร (The Farmers Market Promotion Program : FMPP) ก ำหนด
โดยกฎหมำย Farm Security and Rural Investment Act of 2002 (Farm Bill) รวมทั้งกฎหมำยแก้ไข
เพ่ิมเติม Farmer - to - Consumer Direct Marketing Act of 1976 มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เงินอุดหนุน
ส ำหรับเพ่ิมกำรบริโภคและให้เข้ำถึงผลผลิตทำงเกษตรในท้องถิ่น รวมถึงพัฒนำโอกำสตลำดใหม่ ๆ ส ำหรับ
กำรเกษตร และประสำนงำนควำมร่วมมือกับตลำดที่เกษตรกรขำยตรงให้กับผู้บริโภค ซึ่งได้รับเงินสนับสนุน
เพ่ิมขึ้นจำก 1 ล้ำนดอลลำร์สหรัฐฯ ใน ค.ศ. 2006 เป็น 15 ล้ำนดอลลำร์สหรัฐฯ ใน ค.ศ. 2016 โดยเงิน
อุดหนุนดังกล่ำวได้สร้ำงโอกำสทำงเศรษฐกิจและเพ่ิมกำรเข้ำถึงอำหำรเพ่ือสุขภำพของคนในชุมชน กำรลงทุน
ดังกล่ำวของกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ (United States Department of Agriculture : USDA) ยังช่วยขยำย
ตลำดและให้ควำมช่วยเหลือด้ำนกำรฝึกอบรมเทคนิคให้กับเกษตรกรที่ต้องกำรขำยผลผลิตโดยตรงให้กับ
ผู้บริโภค (United State Department of Agriculture, 2017b, p. 2)  โดยเงินอุดหนุนได้น ำไปด ำเนินกิจกรรม 
ดังนี้ (United State Department of Agriculture, 2017b, pp. 8-11) 

1. กิจกรรมส่งเสริมด้านการตลาด เป็นกิจกรรมส่งเสริมเพ่ือเพ่ิมกำรรับรู้เกี่ยวกับผลผลิต 
สถำนที่ และกำรช ำระเงินผ่ำนทำงอิเล็กทรอนิกส์ โดยกิจกรรมนี้จะช่วยเพ่ิมกำรรับรู้และกำรมีส่วนร่วมของ
ผู้ค้ำและผู้บริโภค กำรส่งเสริมงำนวิจัยเกี่ยวกับแนวโน้มของผู้บริโภค และกำรรณรงค์ด้ำนกำรตลำดเพ่ือขำย
ผลผลิตท้องถิ่นสู่ผู้บริโภคโดยตรง โดยมีกำรจัดประชุมเชิงปฏิบัติกำรเพ่ือก ำหนดแผนพัฒนำด้ำนกำรตลำด
ภำยใต้กำรมีส่วนร่วมของผู้ค้ำ กำรให้บริกำรผ่ำนออนไลน์ “Faces of Farmers” ซึ่งมีข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะ
ของตลำด ที่ตั้ง กำรจ ำหน่ำยผลผลิตผ่ำนทำงออนไลน์ ส่งผลให้ยอดขำยเฉลี่ยเป็นร้อยละ 155 เนื่องจำกกำรมี
ส่วนร่วมทำงกำรตลำดเพ่ิมข้ึน และมีผู้ค้ำเพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 38  

2. การเสริมสร้างขีดความสามารถ โดยกำรสนับสนุนห้องเย็น  กำรขนส่ง และเทคโนโลยีที่
ทันสมัย จำกกำรสนับสนุนเงินทุนดังกล่ำวและควำมร่วมมือของกลุ่มพันธมิตร (Penn’s Corner Farm 
Alliance) ท ำให้มีรถขนส่งห้องเย็น ส ำหรับน ำผลผลิตสดจำกฟำร์มในท้องถิ่นมำส่งให้กับร้ำนอำหำร และ
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ส่งผลผลิตให้กับครอบครัวที่บอกรับเป็นสมำชิก จำกกำรสนับสนุนด้ำนสำธำรณูปโภคให้มีควำมทันสมัย ท ำให้
เกิดควำมร่วมมือทำงธุรกิจ โดยมีปริมำณกำรค้ำเพ่ิมขึ้นมำกกว่ำร้อยละ 600 จำกมูลค่ำกำรค้ำ 70,000  
ดอลลำร์สหรัฐฯ ใน ค.ศ. 2006 เป็น 200,000 ดอลลำร์สหรัฐฯ ใน ค.ศ. 2007 และ 425,000 ดอลลำร์สหรัฐฯ  
ใน ค.ศ. 2008 ซึ่งในปีเดียวกันกลุ่มพันธมิตรได้พัฒนำด้ำนสำธำรณูปโภคให้ทันสมัย และเพ่ิมประสิทธิภำพด้ำน 
โลจิสติกส์ รวมทั้งกลยุทธ์ด้ำนกำรตลำด และได้มีกำรสร้ำงสถำนที่ส ำหรับห้องเย็นและส ำนักงำนส ำหรับ 
กำรขนส่ง โดยมีสถำนที่ส ำหรับขนส่งจ ำนวน 45 แห่งในพ้ืนที่มหำนครของ Pittsburgh  

3. การฝึกอบรม การให้ความรู้ และความช่วยเหลือด้านเทคนิค  โครงกำรส่งเสริมตลำด
เกษตรกร (The Farmers Market Promotion Program : FMPP) สนับสนุนเกษตรกรที่มีควำมสนใจขำย
ผลผลิตท้องถิ่นให้กับผู้บริโภค และช่วยเหลือผู้บริโภคให้ได้รับประโยชน์จำกกำรบริโภคผลผลิตที่สดใหม่จำก
แหล่งผลิตสู่ผู้บริโภคโดยตรง โดยโครงกำรนี้มุ่งเน้นกำรอบรม กำรให้ควำมรู้ และควำมช่วยเหลือด้ำนเทคนิค
ให้แก่เกษตรกรในท้องถิ่น รวมถึงผู้จัดกำรตลำดในด้ำนกำรบริหำรจัดกำรตลำด ควำมปลอดภัยด้ำนอำหำร 
เครื่องมือด้ำนธุรกิจ ทักษะ และกำรให้ค ำแนะน ำ โดยเงินอุดหนุนนี้  (FMPP grants) จะสนับสนุนกำร
ด ำเนินกำรเกี่ยวกับกำรคัดเลือก กำรฝึกอบรม กำรให้ควำมรู้แก่ผู้จัดกำรตลำด และเกษตรกร ภำยใต้กำร
ประชุมเชิงปฏิบัติกำร กำรพัฒนำแผนงำน ตลอดจนควำมช่วยเหลือหรือค ำแนะน ำในรูปแบบอ่ืน ๆ ผลจำก
กำรด ำเนินกำรตำมโครงกำรจะน ำไปสู่กำรพัฒนำ ปรับปรุง และขยำยโอกำสในกำรจ ำหน่ำยผลผลิตจำก
ท้องถิ่นสู่ผู้บริโภคโดยตรง  

ผลกระทบของตลาดเกษตรกร   

จำกกำรศึกษำผลประโยชน์ทำงด้ำนเศรษฐกิจของตลำดเกษตรกร ได้กล่ำวถึงผลกระทบเชิงบวกของ
ตลำดเกษตรกร สรุปสำระส ำคัญ ดังนี้ (Bullock, 2000, pp. 4-17) 

1. เศรษฐกิจท้องถิ่น ตลำดเกษตรกรส่งผลให้เกิดกำรทวีคูณเศรษฐกิจท้องถิ่น (multiplier effect) 
ซึ่งท ำให้เกิดกำรจ้ำงงำนของคนในชุมชน กำรซื้อขำยผลผลิตในท้องถิ่น ซึ่งเป็นกำรกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน 
และท ำให้เกิดกำรเชื่อมโยงระหว่ำงธุรกิจในชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกำรผลิตอำหำรในท้องถิ่น  ตลำดเกษตรกร
ช่วยให้เกิดควำมยั่งยืนและกำรสร้ำงสำยใยอำหำรท้องถิ่นให้เกิดขึ้น เนื่องจำกเป็นแหล่งระบำยผลผลิตใน
ท้องถิ่นและรักษำเศรษฐกิจภำยในชุมชน ซ่ึงกำรสนับสนุนตลำดเกษตรกรจำกภำครัฐจะท ำให้เกิดกำร
สนับสนุนกำรหมุนเวียนทำงเศรษฐกิจ โดยเป็นกำรสร้ำงโอกำสส ำหรับกำรค้ำ กำรเรียนรู้และกำรร่วมมือ   
เกิดกำรสร้ำงงำนในชุมชนโดยเฉพำะในธุรกิจขนำดเล็ก และเพ่ิมควำมหลำกหลำยของเศรษฐกิจชุมชน ท ำให้เกิด 
โอกำสกำรขยำยตัวของธุรกิจอ่ืน ๆ โดยไปกระตุ้นผู้ประกอบกำรเริ่มต้น กำรเติบโตของผู้ผลิต รวมถึงผู้ค้ำปลีก 
ตลำดเกษตรกรมีบทบำทส ำคัญต่อผู้ผลิตขนำดกลำงและขนำดเล็กที่จะเข้ำถึงกลุ่มผู้บริโภคได้  โดยกำรส ำรวจ
ในตลำดเกษตรกร 9 แห่งในสหรัฐอเมริกำ พบว่ำเกษตรกรร้อยละ 81 เห็นว่ำตลำดเกษตรกรเป็นตลำดที่มี
ศักยภำพในกำรน ำสินค้ำใหม่มำทดลองตลำดซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อเกษตรกร นอกจำกนั้นแล้วตลำด
เกษตรกรยังเป็นแหล่งดึงดูดนักท่องเที่ยวสร้ำงควำมเป็นเอกลักษณ์โดยผสมผสำนธุรกิจฟำร์ม อำหำร และงำน
ประดิษฐ์ซึ่งแสดงถึงภำพลักษณ์ และวิถีของชุมชน 
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2. เกษตรกร กำรจ ำหน่ำยผลผลิตกำรเกษตรในอนำคตต้องอำศัยคุณภำพของผลผลิต กำรรักษำ
ชื่อเสียง และกำรสร้ำงเครือข่ำยที่เข้มแข็งระหว่ำงเศรษฐกิจชุมชนและผู้บริโภค ตลำดเกษตรกรจึงเป็นหนทำง
ที่จะฟ้ืนฟูพ้ืนที่ทำงเศรษฐกิจให้กับเกษตรกร ให้เป็นแหล่งทำงเลือกของรำยได้และท ำให้เกิดกำรพัฒนำ 
ทักษะใหม่ โดยไม่พ่ึงพำซุปเปอร์มำร์เก็ตขนำดใหญ่ หรือกำรเผชิญกับควำมผันผวนของรำคำและกำรแข่งขันที่
รุนแรง ตลำดเกษตรกรจะสนับสนุนให้เกษตรกรได้รับรำคำผลผลิตที่สูงขึ้น เนื่องจำกไม่ต้องผ่ำนพ่อค้ำคนกลำง 
และลดต้นทุนกำรขนส่ง กำรบรรจุหีบห่อ โดยมี gross return ไปยังผู้ผลิตจำกกำรจ ำหน่ำยในตลำดเกษตรกร 
สูงกว่ำกำรจ ำหน่ำยผ่ำนพ่อค้ำขำยส่งประมำณร้อยละ 200 – 250 และยังเป็นทำงเลือกให้กับเกษตรกร 
ขนำดเล็ก เพ่ือช่วยให้เกษตรกรรำยเล็กสำมำรถอยู่ในธุรกิจได้ ซึ่งท ำให้เกิดรำยได้ของฟำร์ม นอกจำกนั้นแล้ว
ตลำดเกษตรกรยังเป็นแหล่งจ ำหน่ำยผลผลิตของฟำร์มขนำดเล็ก เนื่องจำกสำมำรถจ ำหน่ำยโดยตรง ซึ่งฟำร์ม
ขนำดเล็กอำจจะได้รับกำรปฏิเสธจำกผู้ค้ำส่งที่ต้องกำรปริมำณมำก ทั้งนี้ฟำร์มขนำดเล็กอำจเกิดควำมยุ่งยำก
ต่อข้อจ ำกัดของผลผลิตในด้ำนขนำด รูปร่ำง และลักษณะ ซึ่งถูกก ำหนดโดยซุปเปอร์มำร์เก็ตอันเกิดจำก
ข้อจ ำกดัของผู้บริโภค และตลำดเกษตรกรอำจส่งผลให้เกษตรกรได้พัฒนำด้ำนกำรตลำด และทักษะด้ำนธุรกิจ 
เช่น กำรโฆษณำ กำรปฏิสัมพันธ์ลูกค้ำ ควำมเข้ำใจในควำมต้องกำรของลูกค้ำ ประสิทธิภำพกำรแข่งขัน  
และควำมเชื่อมั่นด้ำนธุรกิจ รวมทั้งตลำดเกษตรกรยังน ำไปสู่กำรขยำยแหล่งจ ำหน่ำยผลผลิตให้กับเกษตรกร 
โดยจำกกำรส ำรวจตลำดเกษตรกรในสหรัฐฯ พบว่ำ มีกิจกรรมที่ส่งเสริมกำรตลำด โดยเฉพำะในช่วงฤดูกำลผลิต 
ผู้จัดกำรตลำดจะลงนำมตกลงกับร้ำนอำหำรที่สนับสนุนกำรซื้อขำยโดยตรงกับผู้ค้ำในตลำด รวมทั้งกำรสร้ำง
เครือข่ำยกับโรงเรียนในชุมชน โรงพยำบำล ศูนย์ผู้สูงอำยุ เพ่ืออุดหนุนผลผลิตของเกษตรกรในท้องถิ่น 

3. ผู้บริโภค ตลำดเกษตรกรน ำประโยชน์ต่อผู้บริโภค โดยผู้บริโภคจะได้รับผลผลิตที่สดใหม ่สำมำรถ
ตรวจสอบย้อนกลับ และได้รับรำคำที่ถูกกว่ำ เนื่องจำกตลำดเกษตรกรตัดพ่อค้ำคนกลำง ตัวอย่ำงจำก  
The National Farmers Union กล่ำวถึง เกษตรกรต้องยอมรับรำคำต่ ำเพ่ือขำยผลผลิตให้กับซุปเปอร์มำร์เก็ต 
อันไม่มีผลกระทบต่อรำคำที่ลูกค้ำจ่ำย และบำงซุปเปอร์มำร์เก็ตเก็บค่ำธรรมเนียมในกำรน ำผลผลิตมำ
จ ำหน่ำยด้วย ส่งผลให้เกษตรกรได้รับผลตอบแทนต่ ำและไม่สำมำรถอยู่ในธุรกิจได้  นอกจำกนั้นแล้วตลำด
เกษตรกร ยังเป็นพ้ืนที่ที่ท ำให้ผู้บริโภคได้มีโอกำสสำมำรถพบปะกับเกษตรกรผู้ผลิต และท ำให้เกิดชุมชนที่
เข้มแข็ง โดยท ำให้เกิดปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงเกษตรกรและผู้บริโภคให้ได้ทรำบถึงข้อมูลกำรเพำะปลูก แหล่งที่มำ
ของอำหำร ซึ่งท ำให้เกิดกำรเชื่อมโยงระหว่ำงพ้ืนที่ในชนบทและเมือง และสร้ำงศักยภำพกำรเชื่อมโยงระหว่ำง
ผู้บริโภคและผู้ผลิตในพ้ืนที่ภำยใต้ร้ำนค้ำของเกษตรกร หรือระบบกำรตลำดที่กำรเกษตรได้รับกำรสนับสนุน
จำกชุมชน รวมทั้งตลำดเกษตรกร ส่งผลให้ผู้ซื้อได้เข้ำถึงผลผลิตในท้องถิ่นที่หลำกหลำย ซึ่งเป็นกำรเพ่ิม
ทำงเลือกให้กับผู้บริโภค ในขณะที่ผลผลิตที่จ ำหน่ำยในซุปเปอร์มำร์เก็ตมีกำรจ ำหน่ำยในบำงสำยพันธุ์ ท ำให้
เกษตรกรผู้ปลูกจ ำกัดกำรปลูกในสำยพันธุ์อ่ืน ๆ และส่งผลให้ผู้ซื้อพลำดกำรบริโภค แต่เมื่อเกษตรกรสำมำรถ
จ ำหน่ำยผลผลิตในท้องถิ่นได้ จึงท ำใหเ้กษตรกรสำมำรถปลูกในสำยพันธุ์ที่มีควำมหลำกหลำย เพ่ือสนองตอบ
ควำมต้องกำรของผู้ซื้อ ตลำดเกษตรกรจะเอ้ือต่อกำรจ ำหน่ำยผักผลไม้ที่หลำกหลำย และเป็นกำรฟ้ืนคืน 
สำยพันธุ์ดั้งเดิมซึ่งก ำลังจะสูญหำยไป 
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4. สังคม ตลำดเกษตรกรช่วยลดควำมไม่เท่ำเทียมในมิติด้ำนสังคม โดยตลำดเกษตรกรลดปัญหำใน
พ้ืนที่อยู่อำศัยที่ประชำกรมีรำยได้น้อย มีควำมสำมำรถในกำรบริโภคอำหำรหรือเข้ำถึงแหล่งจ ำหน่ำยสินค้ำ
เพ่ือสุขภำพในระดับต่ ำ (food desert) ท ำให้ครอบครัวซึ่งมีรำยได้น้อยสำมำรถซื้อผลผลิตสดใหม่ในท้องถิ่นได้  
และพัฒนำศักยภำพกำรเข้ำถึงอำหำรของคนที่มีรำยได้น้อยในย่ำนที่คนมีฐำนะอยู่อำศัย ตัวอย่ำงตลำด
เกษตรกรใน Wanborough เป็นหมู่บ้ำนที่ไม่มีร้ำนค้ำท้องถิ่น (local shops) ซึ่งช่วยลดระยะในกำรเดินทำง
โดยเฉพำะคนที่ไม่มีรถ หรือมีรถโดยสำรในท้องถิ่นจ ำกัด และกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ มีโครงกำรบัตรก ำนัล 
(voucher sheme) ส ำหรับตลำดเกษตรกรโดยเฉพำะ โดยมีวัตถุประสงค์ที่จะลดควำมเสี่ยงด้ำนโภชนำกำร
ของประชำกร และให้เกษตรกรน ำบัตรดังกล่ำวมำแลกเป็นเงินสด ซ่ึงโครงกำรนี้ช่วยแก้ไขปัญหำควำมยำกจน
ด้ำนอำหำรและปัญหำกำรกีดกันทำงสังคม 

5. สิ่งแวดล้อม ตลำดเกษตรกรช่วยลดกำรสูญเสียด้ำนสิ่งแวดล้อม เช่น กำรบรรจุหีบห่อส ำหรับ
จ ำหน่ำยทีซุ่ปเปอร์มำร์เก็ต หรือลดกำรสูญเสียเนื่องจำกกำรเปลี่ยนแปลงกำรสั่งซื้อสินค้ำของซุปเปอร์มำร์เก็ต
ในระยะเวลำสั้น โดยจำกกำรส ำรวจเกษตรกรอิสระผู้ปลูกไม้ผล พบว่ำ เกษตรกรร้อยละ 67 จ ำต้องทิ้งผลผลิต
ที่บรรจุหีบห่อ ซึ่งเป็นผลกระทบโดยตรงจำกกำรที่ซุปเปอร์มำร์เก็ตเปลี่ยนรำยละเอียดคุณลักษณะ 
(specifications) และตลำดเกษตรกรยังช่วยลดระยะทำงกำรขนส่งอำหำรจำกแหล่งผลิตมำยังผู้บริโภค 
(food miles) ลดกำรขนส่งไปยังสถำนที่เก็บรักษำและแหล่งกระจำยสินค้ำ ซึ่งลดต้นทุนด้ำนสิ่งแวดล้อมที่มำ
จำกกำรขนส่ง อันหมำยถึงกำรลดผลกระทบด้ำนสิ่งแวดล้อมด้วย โดยผลผลิตมีควำมจ ำเป็นที่ต้องผ่ำน
กระบวนกำร กำรบรรจุหีบห่อ และกำรเก็บรักษำน้อยลง เนื่องจำกไม่ต้องยืดอำยุส ำหรับกำรขนส่งระยะไกล 
รวมทั้งยังเป็นกำรส่งเสริมกำรปฏิบัติตำมรูปแบบอินทรีย์ด้วย โดยตลำดเกษตรกรท ำให้ผู้บริโภคสำมำรถ
ตรวจสอบเส้นทำงของอำหำรที่มำจำกกำรผลิต และผู้บริโภคได้เรียนรู้เกี่ยวกับวิธีปฏิบัติในฟำร์มจำกเกษตรกร
โดยตรงมำกกว่ำกำรทรำบข้อมูลผ่ำนเอกสำรในโปสเตอร์  หรือใบปลิว รวมถึงตลำดเกษตรกรมีแนวโน้ม
จ ำหน่ำยผลผลิตเกษตรอินทรีย์ได้ในสัดส่วนสูง ซึ่งเป็นกำรช่วยเหลือให้เกษตรกรรำยย่อยและเกษตรกรที่ท ำ
เกษตรอินทรีย์ซึ่งยำกที่จะจ ำหน่ำยผ่ำนผู้ค้ำปลีกขนำดใหญ่ โดยผลผลิตที่จ ำหน่ำยเน้นสินค้ำคุณภำพมำกกว่ำ
กำรใหค้วำมส ำคัญในวิธีกำรผลิตเพ่ือให้ได้ปริมำณมำก 

 

 

ตลาด

เกษตรกร

เกษตรกร

ผ ูบ้รโิภค

สิ่งแวดลอ้มสงัคม

เศรษฐกิจ

ทอ้งถ่ิน
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อุปสรรคของตลาดเกษตรกร 

 แม้ว่ำตลำดเกษตรกรจะอ ำนวยประโยชน์ให้กับเกษตรกรได้ขำยผลผลิตโดยตรงสู่ผู้บริโภค ท ำให้
เกษตรกรได้รับรำยได้ที่ดีและทรำบผลตอบรับธุรกิจของตน แต่เกษตรกรในฐำนะที่เป็นทั้งผู้ผลิตและผู้ค้ำอำจ
ต้องเผชิญกับอุปสรรคและข้อจ ำกัดของตลำดเกษตรกร เช่น กำรแข่งขันสูงในตลำด ควำมต้องกำรพำหนะ
ส ำหรับขนส่งผลผลิตมำยังตลำดเกษตรกร ตลอดจนเกษตรกรต้องเสียเวลำแรงงำนในฟำร์มเพ่ือมำขำยผลผลิต
ที่ตลำด (Horwitz, 2008, p. 2) เกษตรกรจึงประสบปัญหำเรื่องกำรด ำเนินกำรผลิตและกำรขำยให้ควบคู่กัน 
(กรมส่งเสริมสหกรณ์, ม.ป.ป., น. 13) เป็นต้น โดยจำกกำรรวบรวมกำรศึกษำอุปสรรคของตลำดเกษตรกร 
ทั้งในบริบทภำยในประเทศและต่ำงประเทศ พบว่ำมีประเด็นอุปสรรคของตลำดเกษตรกร สำมำรถสรุปได้ดังนี้ 

ประเด็น อุปสรรคของตลาดเกษตรกร 
1) การสนับสนุน 
   ขององค์กร 

- ควำมไม่แน่นอนของควำมชัดเจนเชิงนโยบำย อันเนื่องมำจำกกำรเปลี่ยนแปลง  
  องค์กร ท ำให้ต้องมีกำรเปลี่ยนผู้จัดงำนตลำด (market organizers)  
  ซึ่งส่งผลกระทบต่อรำยได้ของตลำดและสร้ำงควำมสับสนให้กับผู้ซื้อ 
- ควำมต่อเนื่องของนโยบำยในกำรให้บริกำร เช่น กำรเก็บขยะ  ระเบียบกำรจอดรถ 
- ควำมแตกต่ำงของข้อบังคับกฎระเบียบของผู้ค้ำ ท ำให้เกิดควำมสับสนต่อ 
  กำรควบคุม 

2) สถานที่และ 
    การจัดตั้ง 

- กำรขำดสถำนที่ตั้งของตลำดเกษตรกรในระยะยำว ซึ่งสถำนที่ตั้งของตลำดเกษตรกร 
  ต้องเผชิญกับควำมไม่มั่นคง เนื่องจำกที่ตั้งของตลำดเกษตรกรเป็นสถำนที่ของ 
  เอกชน สถำนที่จอดรถ หรือเป็นพื้นที่ว่ำง โดยอำจมีกำรพัฒนำพ้ืนทีด่ังกล่ำว 
  เพ่ือน ำไปใช้ประโยชน์อย่ำงอ่ืนแทน 
- ควำมไม่ม่ันคงของที่ตั้งตลำดเกษตรกรในท่ีสำธำรณะรวมถึงสิทธิในกำรผ่ำนทำง  
  เนื่องจำกกิจกรรมพิเศษ (special events) กำรปรับปรุงกำรก่อสร้ำง หรือ 
  กำรปรับปรุงเมือง 
- ควำมสะดวกในกำรเดินทำง 
- ควำมสะดวกของสถำนที่จอดรถ 

3) ผู้บริโภค - กำรเพ่ิมผู้บริโภคในกำรให้ควำมส ำคัญและสนับสนุนตลำดเกษตรกร 
- กำรเพ่ิมกำรเข้ำถึงอำหำรสุขภำพของผู้บริโภคที่มีรำยได้น้อย 
- กำรต่อต้ำนของผู้บริโภคต่อควำมปลอดภัยด้ำนอำหำร 
- กำรขยำยฐำนลูกค้ำต่อกำรเพ่ิมข้ึนของตลำดเกษตรกร 
- กำรขำดข้อมูลสถำนที่ตั้ง และช่วงเวลำท ำกำรของตลำด 

4) การจัดโครงสร้าง 
    ตลาด 
     

- กำรแข่งขันของตลำดเกษตรกร อันเนื่องมำจำกกำรเติบโตอย่ำงรวดเร็วของตลำด 
  จนเกิดภำวะอ่ิมตัว จึงเป็นควำมท้ำทำยส ำหรับเกษตรกรและตลำดเกษตรกร 
  แต่ละแห่งที่ต้องน ำมำพิจำรณำเทียบกับผลประโยชน์ที่จะได้รับหำกท ำกำรเปิด 
  ตลำดเกษตรกรแห่งใหม่ขึ้น รวมถึงข้อจ ำกัดด้ำนทรัพยำกรบุคคลด้วย 
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ประเด็น อุปสรรคของตลาดเกษตรกร 
5) การวางแผน 
    ตลาด 

- กำรท ำให้ตลำดประสบผลส ำเร็จในแต่ละสภำพแวดล้อมอันเนื่องมำจำกกำรเติบโต 
  อย่ำงรวดเร็วของตลำดเกษตรกร 
- ควำมสำมำรถของตลำดในกำรเข้ำถึงกำรช ำระเงินผ่ำนระบบอิเล็กทรอนิกส์ หรือ 
  กำรยอมรับบัตรคูปอง (WIC voucher) 

6) สินค้า - คุณภำพสินค้ำ  กำรรับรองมำตรฐำน 
- ผู้ผลิตมีสินค้ำไม่ต่อเนื่อง  ปริมำณผลผลิตบำงชนิดไม่เพียงพอต่อผู้บริโภค 
- สินคำ้ไม่หลำกหลำย ไม่ตรงกับควำมต้องกำรของตลำด 
- บรรจุภัณฑ์ไม่ถูกใจผู้บริโภค ไม่ได้มำตรฐำน 
- ควำมเชื่อด้ำนรำคำสินค้ำท่ีแพงกว่ำซุปเปอร์มำเก็ต 
- กำรจัดท ำแบรนด์ของสินค้ำ  

7) ประชาสัมพันธ์ - กำรประชำสัมพันธ์ตลำดไม่ถึงกลุ่มเปำ้หมำย 

ที่มำ : รวบรวมจำก สถำบันเกษตรำภิบำล, 2558 ;  Bollen, Vernez-Moudon, Kinney & Drewnowski, 2010, pp. 3-4 ; 
Sneed, 2016, pp. 3-4 ; Puget Sound Regional Council, 2014, pp.7-8  

ทิศทางแนวโน้มของตลาดเกษตรกร 

 จำกกำรขยำยจ ำนวนของตลำดเกษตรกรที่เพ่ิมขึ้น และกระแสที่ผู้บริโภคให้ควำมสนใจอำหำรที่มำ
จำกท้องถิ่น ท ำให้ทิศทำงแนวโน้มของตลำดเกษตรกรยังคงมีกำรเติบโตอย่ำงต่อเนื่อง โดยมีปัจจัยส ำคัญ  
3 ประกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรขับเคลื่อนกำรเติบโตของตลำดเกษตรกร คือ (1) เกษตรกรมีกำรผลิตที่
หลำกหลำยมีข้อเสนอใหม่ ๆ (2) มีควำมต้องกำรของผู้บริโภคเพ่ิมขึ้น และ (3) มีกำรพัฒนำตลำด  
(กำรส่งเสริมประชำสัมพันธ์ โครงสร้ำงพ้ืนฐำน และสถำนที่ตั้ง) (Greenbelt Farmers’ Market Network, 
2015, p. 4)  ทั้งนี้ จำกข้อมูลกำรส ำรวจผู้จัดกำรตลำดเกษตรกรในสหรัฐฯ (Nation Farmers Market 
Manager Survey) ค.ศ. 2014 (Wood, 2015) ไดบ้่งชี้ถึงทิศทำงแนวโน้มของตลำดเกษตรกร ดังนี้  

 ลูกค้ำยังคงมีควำมต้องกำรตลำดเกษตรกร โดยพบว่ำมีจ ำนวนลูกค้ำที่กลับมำซ้ ำมีจ ำนวนเพ่ิมขึ้น
และมียอดขำยเพ่ิมขึ้นในแต่ละป ี

 กำรขยำยตลำดเพ่ือตอบสนองควำมต้องกำร ผู้จัดกำรตลำดเกษตรกรร้อยละ 85 ต้องกำรให้มี
ผู้ค้ำเพ่ิมขึ้น และต้องกำรผู้ค้ำทีมี่ผลผลิตแตกต่ำงกันซึ่งจะช่วยลดกำรแข่งขันระหว่ำงตลำด 

 กำรขยำยกำรเข้ำร่วมโครงกำรสนับสนุนด้ำนโภชนำกำรให้แก่ สตรี เด็ก ผู้สูงอำยุ ซึ่งจะท ำให้
เกษตรกรและผู้เข้ำร่วมโครงกำรได้รับประโยชน์ทั้งสองฝ่ำย โดยเป็นกำรสนับสนุนผลผลิต
ท้องถิ่นของเกษตรกรและผู้เข้ำร่วมโครงกำรได้เข้ำถึงอำหำรสุขภำพ 

 ตลำดเกษตรกรจะเป็นแหล่งเรียนรู้ด้ำนโภชนำกำร โดยพบว่ำร้อยละ 81 ของตลำดเกษตรกร 
มีโครงกำรส่งเสริมกำรกินอำหำรเพ่ือสุขภำพ เช่น กำรเผยแพร่สูตรอำหำรไปยังผู้บริโภค และ
สนับสนุนกำรสำธิตเพ่ือท ำอำหำรเกี่ยวกับสุขภำพ 

 เป็นแหล่งผลผลิตที่สดจำกท้องถิ่นและเป็นสินค้ำอินทรีย์ที่ส่วนใหญ่ได้รับกำรรับรองมำตรฐำน 
 เป็นแหล่งสร้ำงควำมสัมพันธ์ของชุมชนให้มีควำมเขม้แข็ง โดยพบว่ำร้อยละ 75 ของตลำดมี

อำสำสมัครเข้ำมำด ำเนินกำร และร้อยละ 46 เลือกอำสำสมัครเป็นผู้จัดกำรตลำด ซ่ึงเกือบ
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ครึ่งหนึ่งของผู้จัดกำรตลำดจะเสนอโครงกำรพิเศษ และจัดหำพ้ืนที่ตลำดส ำหรับกิจกรรมพิเศษ 
(special event) 

 เป็นแหล่งเครือข่ำยที่ส ำคัญในกำรพัฒนำธรุกิจอำหำรท้องถิ่น โดยร้อยละ 21 ของตลำดเกษตรกร 
ช่วยบ่มเพำะให้เกดิธุรกิจเกษตร โดยกำรแบ่งปันสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกและพ้ืนที่กำรขำย และ
จัดหำควำมช่วยเหลือด้ำนเทคนิค ซ่ึงเกือบหนึ่งในสี่ของตลำดเกษตรกรเป็นจุดส ำหรับจัดส่ง 
ของวิสำหกิจชุมชนสนับสนุนเกษตรกร (community supported agriculture  enterprises)  

 ตลำดเกษตรกรมีกำรติดต่อสื่อสำรผ่ำนเว็บไซต ์และโทรศัพท์มือถือ  ซ่ึงผู้จัดกำรส่วนใหญ่ 
ร้อยละ 84 ใช้เว็บไซต์และเทคโนโลยีบนโทรศัพท์มือถือในกำรติดต่อลูกค้ำ ผู้ค้ำ และชุมชน 
 

กล่ำวโดยสรุปแล้ว ทิศทำงแนวโน้มของตลำดเกษตรกรมีกำรขยำยจ ำนวนเพ่ิมขึ้น และมีจ ำนวน
เกษตรกรที่เป็นผู้ค้ำในตลำดเพ่ิมขึ้น โดยกำรเติบโตของตลำดได้รับอิทธิพลมำจำกกำรที่ลูกค้ำที่ตระหนักถึง
กำรบริโภคที่ดี ได้ทรำบข้อมูลผู้ผลิตและแหล่งเพำะปลูกจำกกำรสื่อสำรกับเกษตรกรโดยตรง อีกทั้งตลำด
เกษตรกรจะเป็นแหล่งควำมรู้แก่สำธำรณะเกี่ยวกับกำรเกษตรและอำหำรของท้องถิ่นผ่ำนกำรจัดกิจกรรม
เผยแพร่ และกำรพัฒนำตลำดเกษตรกรจะเข้ำสู่ระบบออนไลน์ โดยกำรสื่อสำรข่ำวสำรกิจกรรม กำรซื้อขำย 
กำรเชื่อมโยงไปยังเว็บไซต์ของเกษตรกรผู้ค้ำ  

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 ตลำดเกษตรกรเป็นตลำดแบบดั้งเดิมที่เกษตรกรขำยผลผลิตไปยังผู้บริโภคโดยตรง ซึ่งตลำด
เกษตรกรจะเป็นอีกกลไกหนึ่งที่ท ำให้เกษตรกรได้มีโอกำสสร้ำงช่องทำงกำรตลำดของตนเอง โดยเฉพำะ
เกษตรกรรำยย่อยที่มีเป็นจ ำนวนมำกในภำคกำรเกษตรของไทย โดยตลำดเกษตรกรจะเป็นพ้ืนที่เชื่อมโยง
ระหว่ำงเกษตรกรและผู้บริโภค ท ำให้เกษตรกรได้เรียนรู้และพัฒนำทักษะด้ำนกำรตลำด เพ่ือสร้ำงควำม
เข้มแข็งให้เกษตรกรได้สำมำรถพ่ึงพำตนเองได้ ขณะเดียวกันก็เป็นทำงเลือกให้ผู้บริโภค ได้ซื้อผลผลิตจำก
ท้องถิ่นที่มีคุณภำพ มีควำมสดใหม่ และมีควำมหลำกหลำยจำกเกษตรกรโดยตรง อีกทั้งได้แลกเปลี่ยนข้อมูล
กำรผลิตกับเกษตรกร นอกจำกนั้นแล้วตลำดเกษตรกรยังมีควำมส ำคัญต่อชุมชน โดยน ำไปสู่กำรสร้ำงอำชีพ 
สร้ำงรำยได้ ท ำให้เกิดกำรหมุนเวียนเศรษฐกิจชุมชน อันส่งผลกระทบทั้งมิติด้ำนเศรษฐกิจ ด้ำนสังคม และ
ด้ำนสิ่งแวดล้อม   

กำรสนับสนุนให้ตลำดเกษตรกรไทยเกิดควำมต่อเนื่องและพัฒนำอย่ำงยั่งยืนต่อไปในอนำคต ทุกภำคส่วน
จึงควรให้ควำมส ำคัญและมีส่วนร่วม ที่ผ่ำนมำภำครัฐได้ให้ควำมส ำคัญกับกำรขับเคลื่อนกำรด ำเนินงำนของ
โครงกำรตลำดเกษตรกร โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ได้ก ำหนดเป็นแผนงำนยุทธศำสตร์ส ำคัญต่อเนื่อง
และภำรกิจพ้ืนฐำนในส่วนของกำรพัฒนำเกษตรกรและสหกรณ์ และสนับสนุนงบประมำณแก่หน่วยงำนที่
เกี่ยวข้อง แต่อย่ำงไรก็ตำม หำกกำรขับเคลื่อนกำรด ำเนินงำนของตลำดเกษตรกรให้ได้รับกำรสนับสนุนควำม
ร่วมมือจำกภำคเอกชนและภำคประชำชนด้วยแล้ว จะช่วยส่งเสริมให้ตลำดเกษตรกรเสริมสร้ำงเศรษฐกิจ
ชุมชนให้เข้มแข็งและมั่นคง และเกิดกำรพัฒนำต่อยอดให้ตลำดเกษตรกรเป็นอีกกลไกส ำคัญในกำรช่วยเหลือ
เกษตรกรรำยย่อยได้มีโอกำสขยำยช่องทำงเชื่อมโยงไปสู่ตลำดทำงเลือกอ่ืน ๆ เช่น กำรสนับสนุนของชุมชนใน
กำรอุดหนุนผลผลิตของเกษตรกรในพ้ืนที่ (community support agriculture : CSA) กำรอุดหนุนผลผลิต
ของเกษตรกรผ่ำนเครือข่ำยร้ำนค้ำท้องถิ่น ร้ำนอำหำร โรงแรม เป็นต้น   
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กำรสนับสนุนตลำดเกษตรกรให้ประสบควำมส ำเร็จและเกิดควำมต่อเนื่องในระยะยำว ควรให้
ควำมส ำคัญต่อกำรส่งเสริมพัฒนำปัจจัยด้ำนอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องควบคู่กัน ได้แก่  

(1) ด้ำนเกษตรกร ควรให้ควำมส ำคัญต่อคุณภำพผลผลิต ควำมสดใหม่ ควำมหลำกหลำย  และกำร
พัฒนำผลผลิตให้มีควำมเป็นเอกลักษณ์ สร้ำงควำมแตกต่ำง เพ่ือลดกำรแข่งขันระหว่ำงตลำด รวมทั้งควำม
เหมำะสมต่อกำรก ำหนดรำคำ 

(2) ด้ำนตลำด ควรเป็นสถำนที่ที่เห็นได้เด่นชัด มีพ้ืนที่เพียงพอ มีสถำนที่จอดรถ และกำรจรำจร
สะดวก  และตลำดควรจัดกิจกรรมสร้ำงสรรค์ด้ำนกำรให้ควำมรู้ สร้ำงควำมบันเทิง เพ่ือดึงดูดฐำนลูกค้ำใหม่ 
และทีมงำนบริหำรจัดกำรตลำดควรได้รับกำรฝึกอบรมอย่ำงต่อเนื่อง เพ่ือพัฒนำศักยภำพในกำรบริหำร
จัดกำรอย่ำงมืออำชีพ  

(3) ด้ำนผู้บริโภค ควรตระหนักถึงคุณค่ำและให้ควำมส ำคัญต่อกำรอุดหนุนผลผลิตของเกษตรกร  
(4) ด้ำนนโยบำย ควรด ำเนินกำรให้เป็นนโยบำยอย่ำงต่อเนื่อง โดยสนับสนุนเงินอุดหนุน เพ่ือ

เสริมสร้ำงขีดควำมสำมำรถให้กับเกษตรกร สนับสนุนกำรเข้ำถึงสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกด้ำนสำธำรณูปโภค 
สนับสนุนกำรฝึกอบรมและกำรให้ควำมรู้ รวมทั้งบูรณำกำรโครงกำรตลำดเกษตรกรร่วมกับโครงกำรด้ำน
โภชนำกำร เพ่ือส่งเสริมสุขภำพของชุมชน และส่งเสริมประชำสัมพันธ์ตลำดเกษตรกรควบคู่กับกำรท่องเที่ยว 
ตลอดจนกำรสนับสนุนงำนวิจัยเพ่ือให้เกิดกำรพัฒนำตลำดเกษตรกร 

ดังนั้น กำรให้ควำมส ำคัญต่อกำรพัฒนำตลำดเกษตรกรอย่ำงต่อเนื่องและยั่งยืนจะเป็นกลไกรำกฐำน
ให้เกษตรกรได้กำรบริหำรจัดกำรฟำร์มแบบครบวงจรตั้งแต่กำรผลิต กำรแปรรูป และกำรตลำด อันเป็นกำร
เสริมสร้ำงควำมเข้มแข็งให้กับเกษตรกรเพ่ือให้สำมำรถพ่ึงพำตนเองได้ และเกิดกำรพัฒนำต่อยอดเชื่อมโยง
ไปสู่ตลำดที่เกษตรกรขำยตรงไปยังผู้บริโภคในรูปแบบอ่ืน ๆ ซึ่งจะเป็นกำรกระตุ้นให้เกิดกำรหมุนเวียน
เศรษฐกิจชุมชนต่อไป 

 
 

 

จัดท ำโดย 
นำงสุภัทร ค ำมุงคุณ 
วิทยำกรเชี่ยวชำญ 
กลุ่มงำนบริกำรวิชำกำร 2 ส ำนักวิชำกำร 
โทร. 0 2244 2071,  0 2244 2065  
โทรสำร 0 2244 2074 
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